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La guerra entre Rusia vy
Ucrania y el Mundial de Qatar
fueron quiza los
acontecimientos mas
relevantes en el ano 2022.
En nuestro pais, el autogolpe
de estado y la posterior
vacancia del expresidente
Pedro Castillo marcd el ano
en sus ultimos dias.
Dina Boluarte asumidé Ia
presidencia a finales del afno y
se convirtid6 en la primera
mujer en ser presidente del
pais. Desde el 2016 hemos
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tenido 6 presidentes de la
republica y a pesar de este
periodo de inestabilidad
politica nuestro pais no ha
sufrido una crisis econdmica
que ponga en riesgo los
avances macroecondmicos
alcanzados en las Uultimas
décadas. En este escenario el
PBI del Peru crecio en 2.68%
en el 2022, cifra que también
se vio en el incremento de la
inversion publicitaria, la cual
ascendié6 a $ 561 millones.
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Crecimiento 3.9% 229 -11.0% 13.4% 2.7%
del PBI

(1) No se incluye avisos clasificados, encartes. (2) Incluye Digital O0OH. (3) (3) Del 2018 a 2019 incluido en Digital.
Fuente: PBIIINEI Tipo de cambio: SBS Elaboracion: C.P.l - Companfia Peruana de Estudios de Mecado y Opinidn
Publica S.A.C.
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Los medios/plataformas
con mayor participacion en
la inversion publicitaria
fueron la TV Abierta (38%),
el digital @ (34%), la radio
(9%) y la publicidad de
exteriores @ (8%). Los
demas medios como diarios
(impresos y  digitales),
television por cable vy
revistas agruparon el 12%
restante de la inversion
publicitaria.

Los medios con mayor
crecimiento fueron la
publicidad de exteriores
(27%) vy los diarios digitales
(15%). La radio, el digital y
los diarios impresos
tuvieron incrementos
moderados de 6%, 5% y 4%
respectivamente. La TV
abierta y cable se redujeron
en 4%y 6%, mientras que el
mercado de revistas se
mantuvo, siendo
actualmente un 0.2% del
share de la publicidad.

(1) No se incluye diarios digitales. (2) Incluyendo Digital OOH.
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(1) No se incluye avisos clasificados, encartes. (2) Incluye Digital OOH. (3) Del 2016 a 2019 incluido en Digital.
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